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「人を集めるチラシの作り方」３月２０日橋本勉強会 

① 最も大切な事 

○ 企画 

○ ターゲットを絞る 

○ ターゲットの心に響く、ゴールの見えるタイトルを付ける 

○ 担当者の熱意と努力 

② ポイント 

○ ターゲットの心に響くキャッチコピーを考える 

○ 専門用語は使わない 

○ 出来るだけ同じ作者のイラストを入れる（同じチラシ内） 

○ 講座チラシは、上１/３にタイトルを入れる 

○ 認識のある相談相手を見つける 

○ 両面印刷をする 

○ 売りを強調する 

③ ダークポイント 

● 法律・条例の文言そのまま型「まちづくりへの参画」 

● だじゃれ系「俺たちの団快世代」 

● ストレート型「男女参画セミナー」 

● 社会背景タイトル型「晩婚化と男女のゆくえ」 

● 疑問型「今子供たちに必要なことは？」 

● 認知率の低い専門用語型「アサーティブトレーニング」 

● 相手の立場否定型「おやじ改造講座」「子供に嫌われないための講座」 

● レッツ系「人権を今学びあおう」「地域で子育てを楽しもう」 

● 人に言えないタイトル型「尿失禁講座」「ＤＶ被害者セミナー」 

④ 「企画力」「広報力」向上のため 

○ 他の講座のリサーチ 

○ 新聞・ｎｅｔで時代を読む 

○ 参加動機をリサーチ 

○ 他の講座や研修に参加する 

○ ターゲットが読む雑誌・情報のリサーチ 

○ ベストセラーの本や雑誌を読む 

○ 人気テレビ番組をチェック 

○ はやり歌のチェック 

○ ターゲットの会話のチェック（電車の中・人ごみ） 

○ アンケートの分析 
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⑤ ポイント 

○ 成功例はまねをする 

○ 失敗例は分析をする 

○ 手にとって見ない企画は無駄 

⑥ 人が集まるチラシの見本（これを参考にチラシ制作） 
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